FENOMENOLOGIA DEI SOUVENIR

Perché turisti e viaggiatori
amano comprare paccottiglia

Un saggio ripercorre la storia culturale dei “ricordini” dall’antichita fino ad oggi
E spiega cosa spinge ad acquistare oggetti kitsch prima di lasciare un luogo

LUCA BEATRICE
9 etimologia
e francese ha
| a che fare

' i con il ricor-
do, 11 ncordare e infatti lo
scrittore Georges Perec nel
piccolo libro Je me souviens
(1978) annotava 480 frasi di
fatti o sensazioni depositati
negli anfratti della memoria,
lasciando bianche le ultime
pagine per consentire al letto-
re di inserire i propri ricordi.
In una societa in cui le parole
rimandano comunque alle
immagini, anzi acquisiscono
potere proprio attraverso le
immagini, il tema del ricordo
incrocia quello della “cosali-
ta”. Un viaggio, una vacanza,
un luogo di particolare inte-
resse innescano I'occasione e
il desiderio di portarsi a casa,
12 dove si vive abitualmente,
nel posto che funziona come
nostro raccoglitore di ricordi,
I'oggetto che testimoni l'esser-
ci stato. Pit1 agli altri che a se
stessi.

Il fenomeno & esteso nel
tempo e nello spazio, banal-
mente si pud dire che esiste
da quando lanostra specie ha
cominciato a viaggiare, dun-
que da sempre. Del giornali-
sta e saggista americano Rolf
Potts & stato tradotto in italia-
no per Il Saggiatore V'agile
Souwenir che non a caso ag-
giunge nel sottotitolo “una
storia culturale”, ben oltre
dunque l'apparente banalita

del fenomeno.
IL FASCINO DEL TIPICO

La necessita del ricordo, in-
somma, si motiva con ragioni
differenti. Nel V arrondisse-
ment di Parigi si trova il nego-
zio Par’ici specializzato nella
vendita di riproduzioni della
Torre Eiffel: portachiavi, piat-
ti, palle di neve, portacenere,
carillon, ombrelli, cappelli,
sciarpe, magliette. Difficile
non definire kitsch questa ma-
nia di comprare il pitt banale
e scontato degli oggetti dopo
un viaggio nella capitale fran-
cese, spendendo da 50 cente-
simi a quasi 900 euro, eppure
a giudicare dal giro d'affari e
dalla quantita di punti vendi-
ta concentrati nel quartiere,

sen?a contare le bancarelle
degli abusivi militarmente or-

ganizzati nei pressi della Tor-
re con l'offerta di oggetti se
possibile anche piit brutti (e
pilt costosi, data la prossimi-
ta), c’¢ davvero un sacco di
gente che nonrinuncia all'ac-
quisto, qualcuno ridendoci
su, qualcun altro (cioé la mag-
gioranza) ben convinto per-
ché quella miniatura gli piace
davvero perché gli ricorda i
giomi felici della sua vacanza.

L'attrattiva del souvenir si
sposa al fascino del tipico. Co-
me memoria dell’Africa com-
pro una maschera tipica in le-
gno dal valore simbolico, su
cui I'abile venditore ha co-
struito una storia di cui non
ho capito quasi nulla ma mi

affascina lo stesso; non con-
tento, raccolgo pietre, conchi-
glie, sabbia (dalla Riviera ro-
magnola o dalla Versilia non
fareilo stesso, al limite una ca-
micia in saldo) che metterd
nostalgicamente sottovetro,
mi basta andare in Marocco
per cedere al richiamo degli
ambulanti e riempire le vali-
gie di ciotole, braccialetti di
perline, batik, apribottiglie ri-
cavati (forse) da zanne di faco-
cero. Peccato che i tre-quarti
e forse pit1 di tutti questi ogget-
ti tipici, frutto ipotetico del la-
vorio umile degli artigiani lo-
cali, & invece prodotto in Cina
e distribuito ovunque sul mer-
cato globale, di qualita sca-
dentissima, impossibile rin-
tracciame un valore simboli-
co.

E pure impossibile declina-
re il termine “collezione” a
proposito della raccolta di
souvenir; il collezionista ha
sempre la speranza che 'og-
getto prescelto, cercato e tro-
vato spesso con difficoltd, au-
menti di valore nel tempo, si
tratti di opere d'arte, antiqua-
riato, orologi, automobili.
L'accumulatore di souvenir &
mosso principalmente dal bi-
sogno di ricordare e condivi-
dere, come il famigerato auto-
re di diapositive sui pesci nel
Mar Rosso, nelle tragiche sera-
te, settembre degli anni 80,
quando ti costringeva a guar-
darle, commentandole insie-
me alla fidanzata che giusta-
mente poi lo ha lasciato.
TUTTIUGUALI

All'epoca dei pellegrinaggi
cristiani in Terra Santa in mol-
ti trafugavano la terra a man-
ciate, nella convinzione fosse
stata calpestata dai piedi del
Messia. 11 tifoso che ha vinto
la Coppa ritaglia un pezzo di
prato e lo nasconde nello zai-
no per poi mostrarlo come
un trofeo, spesso ti propina-
no un quadrato di cemento
come testimonianza del Mu-
ro di Berlino (se fossero stati
davvero tutti autentici non sa-
rebbe bastata la lunghezza
della Muraglia cinese). A diffe-
renza dell’arte il souvenir non
avverte il bisogno di autentici-
ta, non servono certificati che
attestino veridicita e prove-
nienza, non c'e esclusiviti an-
zi pit gli oggetti funzionano
sul mercato pill ne vengono
prodotti, tutti uguali e brutti. I
turisti, peraltro, tendono a ve-
dere le culture locali come ca-
ricature di altre epoche ed
espressione dell'esotico.

Ora che non si vendono
piu cartoline, il livello d'in-
gresso nella scala del souve-
nir, le nostre foto riusciranno
a sostituirle nell'emotivita di
chi le invia (per informarti di
aver viaggiato) e di chi le rice-
ve (magari ci vado anche io
I'anno prossimo)? No, perché
svaniscono troppo in fretta, il
compito resta allora alle cose
che prendiamo per noi o da
regalare agli altri, talmente fe-
lici in quell'attimo da non ac-
corgerci che le stesse si trasfor-
meranno in una «mesta ac-
cozzaglia di oggetti sperduti».
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Sopra i cesti di paglia di un mercato marocchino, i piatti con I'immagine di
Re Carlo a Londra e sotto, un‘invasione di portachiavi con la Tour Eiffel.
Il libro “Souvenir” del giornalista e saggista americano Rolf Potts & stato
tradotto in italiano per If Saggiatore indaga sull’ossessione dei turisti e dei
viaggiatori di porfare via con sé un ricordo anche brutto del proprio viaggio




