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M1 RITORNI IN MENTE

La copertina

del libro di Rolf Potts
Souvenir. Una storia
culturale (Il Saggiatore,
160 pagine, 16 euro.
traduzione

di Camilla Pieretti)
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TU CHIAMALE
SE VUOI
EMOZIONI

GLOBI DI NEVE, PORTACHIAVI E CALAMITE. UN LIBRO RIPERCORRE
LA STORIA DEGLI OGGETTI CHE RIPORTIAMO DAl VIAGGI. PERCHE
PARLANO DEL MONDO FUORI, CERTO, MA SOPRATTUTTO DI NOI
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DOLCEVITA
MIRITORNI IN MENTE

di Maurizio Di Fazio

APPELLINI, tazze, magneti,
portachiavi, bicchierini,
braccialetti, posacenere,
candele. Peluche, poster e
micro-TourEiffel aprofusione. A Par'i-
ci, in rue Mouffetard, Parigi, tutta la
mercanzia é legata a doppio nastrore-
galoallaregina turistica dellaVille Lu-
miére. Charles Trenet ed Edith Piaf in
filodiffusione, potete tro-
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chémi (ri)trasportanoinunviaggionel
deserto egiziano di 25 anni fa».

VIAGGIARE GLOBALE

Diorigine francese, dal latino subveni-
re(“venirein mente"), initaliano souve-
nir & un nome proprio, un oggetto che
siriporta per lo piu da un viaggio per
permetterci di ricordarne episodi par-
ticolari ol'atmosfera generale.Isouve-
nircomeli conosciamo oggi sonoun'a-
bitudine piuttosto recente, attecchita
quando gli spostamenti si sono fatti
rapidi e democratici con

varvi magliette con la torre i ferrovie, navi a vapore, au-
, ; L'ESPOSIZIONE i S
Eiffel e fiaschette con la UNIVERSALE tomobili e infine aerei. Di
torreEiffel, guanti daforno DI PARIGI LANCIO pari passo con l'avvento
a tema torre Eiffel e apri- LECARTOLINE: | della vacanza borghese. i
bottiglie a forma di torre ECRIDEIEHE, negozi di oggettistica glo-
. : 5 : DINAMICHE A :
Eiffel. E poi carillon, sciar- ELEGGERE balizzata di massa hanno
pe, ombrelli, tutti con inci- iniziato a proliferare dalla

soil monumento piticoni-
co della Francia. Una cornucopia di
variazioni sul tema.Par'ici sistaglianel
cuore del quinto arrondissement, «che
ospita trentatré negozi di souvenir,
racconta Rolf Potts, scrittore america-
no di viaggio e artefice di questo Sou-
venir. Una storia culturale, appena
pubblicato in Italia da Il Saggiatore.
Percheé li accumuliamo quando sia-
mo ingiro, fuori dalla routine domesti-
ca,ecosarappresentanoveramenteper
noi? «Lilluminazione mi venne nell'e-
state del 2001 quando, dopo aver com-
prato la miniatura di una maschera
sciamanica a Ulan Bator, mi resi conto
che non sapevo cosa mi avesse spinto
ad acquistarla. Era la mia sesta ma-
schera rituale da quando ero arrivato
inAsia,cinque anni primay scrive Potts
nel libro. Intervistato, spiega meglio:
«Pensochel’impulso di segnarela pro-
pria vita collezionando souvenir sia
cosi intuitivo che spessonon cirendia-
mo nemmeno conto di farlo. Ho questa
raccolta di maschere, ma possiedo pu-
re una mezza dozzina di oggetti che
sprigionano la medesima energia esi-
stenziale pur non essendo stati conce-
piti formalmente come souvenir. Per
esempio,uncappellino dabaseball che
mi rammenta di quando andavo da
bambino agli eventi sportivi con mio
padre o un vecchio set di scarponi da
trekking che non riesco a buttare per-
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finedell'Ottocentoin avan-
ti.Traimomentiinauguralidellanuova
epoca, la Fiera mondiale colombiana
del 1893, che attiro a Chicago 28 milio-
ni di visitatori (ei gingilli pit popolari
per sublimare 1'evento furono i cuc-
chiaini commemorativi). Quattro anni
prima, I'Esposizione universale di Pa-
rigi (quelladel debuttodellaTorre) ave-

va gia lanciato i globi con la neve e so-
prattutto le cartoline fotografiche, che
divennero ben presto il souvenir per
eccellenza. Economiche, dinamiche e
leggere, con i loro paradisi balneari o
termali di turno, sono state alungo (in-
sieme alle macchinette usa e getta) lo
strumento piu efficace «per rievocare
I"aspetto dei diversiangoli delmondo».

Disolito questinegozi sonomini-at-
tivita a conduzione familiare, ma c'e
anche la piu grande fiera del settore, il
Souvenir & Resort Gift Show, a LasVe-
gas dove piudi mille fornitori sciorina-
no le loro invenzioni ai plenipotenziari
di alberghi, navi da crociera, parchi
divertimento, baracchini da spiaggia,
parchi, zoo, acquari, giardini botanici
e stadi. Il souvenir-tipo deve essere
portatile, non troppo fragile e neanche
costoso. Hanno perso quota a favore
degli oggettini standardizzati, strada
facendo, i cosiddetti “pezzi tangibili”,

1 Stelle marine e conchiglie

2 Crocefissi e statuette a tema religioso
3 Calamite ricordo

di Malta 4 Una palla

di neve ricordo di New York

5 Souvenir in vendita a Roma




ilvenerdi iaRepubblica

frammenti del posto visitato: dai sassi
alleconchiglie ai bigliettidell'autobus.
Peccatocheciilludiamo sempredi com-
prare qualcosadiverace, quando ésta-
toprobabilmentefabbricatoin Cinaed
esportato.

Quello dell'autenticita dei souvenir
& un problema serio, che si mescola ai
nostri preconcetti. «Per il rituale del
souvenirl'autenticitamaterialeémeno
importante dell’autenticita emotivay ci
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che riproducono, in pochi metri e
“chiavi in mano”, una vasta gamma di
souvenirinternazionali: profumifran-
cesi, cioccolatini svizzeri, whisky
scozzese, noci di macadamia hawaia-
ne.Internet hamescolatoulteriormen-
te le carte. «Pensare che é possibile
andare sul web, ordinare una torre
Eiffel prodotta a Guangzhou efarsela
spedire senza mai mettere piede in
Francia, potrebbe spingerciaconside-

dicePotts.Poic'équellache rareil rituale dei souvenir

;gh antrc’:ppl.og%deﬁmsc':'ono | SOUVENIR DEI al’la streg}ladl unesercizio
autenticita simulata”: «A NATIVIAMERICANI diassurdismo postmoder-

meta del XX secolo, i sou- AVEVANOPIU no. Ma non & cosin.

venir dei nativi americani ACHE FARE CON Un souvenir che si ri-

derivavano quasi pia dai | FLMWESTERN spetti servead autenticare

CHE CON LEVERE 3

film western che dalle tra- TRADIZIONI lanostra esperienza,forse

dizioni navajo, mentre i lanostra stessa esistenza.

mercati diBaghdad eTehe- InGiappone,isouvenirso-

ran vendevano articoli “orientali” che
rispecchiavano fantasie da Le mille e
una notte piu che il vero artigianato
localey. Le comunita indigene che si
reinventano alla luce dei nostri cliche,
per ottimizzare gli affari. In Australia,
gli artigiani aborigeni si guadagnano
da vivere da mezzo secolo sfornando
boomerang,didgeridooedipintia pun-

Un meccanismo simile a quello dei
duty-free degli aeroporti, non-luoghi

no chiamati omiyage e comportano
implicazioni precise. «Piu che un'e-
spressione di attenzione personale,
questi doni sono un gesto dovuto, in
segno dirispetto edi scusa peressersi
sottratti ai propri obblighi in patria».

11 libro di Rolf Potts & anche un go-
dibile e picaresco voyage nella storia,
daipellegrinaggi cristianiinTerra San-
ta. Dal IV secolo d.C., frotte di fedeli
presero ainvadere Gerusalemmeedin-
torni sulle orme di Gest e delle parole

degli apostoli. «Smaniosidi possedere
un po’ della terra entrata in contatto
con i piedi del messia, i pellegrini in
visita simisero a trafugarne amancia-
te, in quantita tale che i custodi si tro-
vavano a doverlaricolmare nell‘arco di
poche settimane.

SACRO E PROFANO

1l turismo attuale affonda le sue radi-
ci in quella temperie estatica e, ci as-
sicura Potts, «i souvenir sono una ver-
sione secolarizzata dei simboli sacri
chei viaggiatori portavano a casa dai
pellegrinaggi.

Si passo poi alle spedizioni laiche e
scientifiche,la scoperta delleAmeriche,
le rotte intorno all'Africa. I “gabinetti
delle meraviglie” dei principi tedeschi
traboccanti di manufatti esotici e stra-
vaganti Grand Tour settecenteschi. E
sapete cosa intimo al suo rampollo gi-
ramondo il quarto conte di Chester-
field, Philip Stanhope? «Non diventare
un virtuoso delle chincaglierie che
sperpera tutti i suoi denari nei negozi
di cianfrusaglies. Come le madeleine
proustiane, che siano kitsch o meno, i
souvenirrichiamanonel tempopresen-
teil nostro tempoperduto. Unmirabile,
indimenticabile memento mori.

Maurizio Di Fazio

B RIPRODUZIONE RISERVATA
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